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Gutes Licht schont die Augen

Philips Lampen bieten mit EyeComfort ein Markenzeichen fiir entspanntes Sehen

Wien — Signify, Weltmarktflhrer fiir Licht- und Beleuchtungslosungen, hat mit EyeComfort als erstes Un-
ternehmen einen eigenen Standard mit festgelegten Kriterien fir seine Philips LED-Lampen und -Leuch-
ten entwickelt — Faktoren, die den Augenkomfort beeinflussen kdnnen. Dazu gehoéren Flimmer-, Strobo-
skop- und Blendungseffekte, Farbwiedergabe sowie das Dimmverhalten. Zukiinftig werden alle LED-Pro-
dukte von Philips, die diesen Qualitatskriterien entsprechen, das durch das EyeComfort-Logo gekenn-
zeichnet. Das erleichtert Verbrauchern, sich fiir eine komfortable LED-Beleuchtung zu entscheiden.

Wir verbringen immer mehr Zeit in Innenrdumen mit kiinstlichem Licht und vor den unterschiedlichsten
Bildschirmen. Bei Erwachsenen sind dies durchschnittlich Giber sechs Stunden pro Tag, bei Kindern deut-
lich Uber zwei, wie eine Studie von Signify zeigt.! Die Weltgesundheitsorganisation WHO prognostiziert,
dass jeder Zweite bis 2050 kurzsichtig sein wird?. Gleichzeitig belegt die Studie, dass Menschen sich viel
intensiver um ihr Gewicht (69 %), ihre Fitness (51 %) oder den allgemeinen Energielevel (50 %) kiim-
mern, als um die ,Pflege der Augen” (27 %)3.

Hilfreiche Orientierung beim Lampenkauf

Dabei ist das Auge eines unserer wichtigsten Sinnesorgane: Uber 80 Prozent aller Informationen aus un-
serer Umgebung nehmen wir mit den Augen auf. Um eine Uberlastung unseres Sehorgans durch eine
der jeweiligen Aufgabe nicht angepasste Beleuchtung zu vermeiden, hat Signify den Standard EyeCom-
fort eingeflihrt. Er dient Verbrauchern als niitzliche Orientierung beim Lampenkauf — denn schlieBlich ist
es beim breiten Beleuchtungsangebot schwer, zwischen gutem und schlechtem Licht zu unterscheiden
und die Wirkung von Flimmer-, Stroboskop- und Blendungseffekten auf die Augen richtig einzuschatzen.

Gerade fir Kinderaugen ist gutes Licht essentiell. Laut der Studie glaubt ein GroRteil der deutschen El-
tern, dass sich gutes Licht positiv auf die Leistung in der Schule (61 %) auswirkt und das Lernen bei unzu-
reichendem Licht den Augen schaden kann (72 %). Neben MaRnahmen wie, dass Kinder genug draufRen
spielen (53 %) und eine eingeschrinkte Mediennutzungszeit (57 %) bekommen, schatzen Eltern auch die
Qualitat des Lichts als wichtige MaRnahme zum Schutz der Augen ihrer Kinder ein. Mit EyeComfort wird
ihnen dabei geholfen, sich fiir eine komfortable LED-Beleuchtung zu entscheiden, die gleichzeitig ange-
nehm fiir die Augen von Kindern bei Hausaufgaben, Lesen oder Lernen ist.

Weitere Informationen zu EyeComfort: www.philips.com/eyecomfort

1 Alle Zahlen, soweit nicht anders angegeben, stammen von ResearchNow. Im Juli 2017 wurden online iber 8.000 Erwachsene aus elf verschie-
denen Landern befragt: China, Tschechien, Frankreich, Deutschland, Indonesien, Polen, Spanien, Schweden, Thailand, Tulrkei und USA.

2 The impact of myopia and high myopia, March 2015 — World Health Organization

3 Angaben deutscher Teilnehmer der Studie
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Uber Signify

Signify (Euronext: LIGHT) ist der weltweit flihrende Anbieter fir Licht- und Beleuchtungslosungen fir
professionelle Anwender, Endkonsumenten und Beleuchtung im Internet der Dinge. Mit unseren Philips
Produkten, den vernetzten Interact Lichtsystemen und datengestiitzten Services, bieten wir einen Mehr-
wert fur Unternehmen und verdndern das Leben Zuhause, in Gebduden sowie in urbanen Raumen. Mit
einem Umsatz von 7,0 Milliarden Euro im Jahr 2017, rund 30.000 Mitarbeitern und einer Prasenz in Uber
70 Landern erschlieRen wir das aulRergewdhnliche Potenzial von Licht flir ein helleres Leben und eine
bessere Welt. Neuigkeiten von Signify finden Sie im Newsroom, bei Twitter und LinkedIn. Informationen
fir Investoren finden Sie auf der Seite Investor Relations.
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