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Raport Cyfrowe Miasta: Mieszkancy chcg, aby rozwigzania smart city
przynosity oszczednosci w budzecie miejskim

Warszawa, Polska — Philips Lighting (Euronext:LIGHT), Swiatowy lider branzy oswietleniowej, prezentuje
Raport Cyfrowe Miasta i wyniki badania na temat koncepcji inteligentnych miast. W badaniu wzieli udziat
mieszkancy i przedstawiciele samorzadu z pieciu polskich miast, wskazujgc, jakie sg ich oczekiwania i
potrzeby w zakresie wdrazania rozwigzan smart city.

Co czwarty mieszkaniec jako gtéwny cel wdrazania rozwigzan smart city okresla pozyskanie oszczednosci
w budzecie miejskim. Na drugim miejscu znalazta sie redukcja zanieczyszczenia powietrza (18%). Inaczej
hierarchia priorytetéw wyglagda w przypadku przedstawicieli samorzagddéw. Dla nich najwazniejsza jest
poprawa jakosci i dostepu do ustug miejskich (23%) oraz wzrost bezpieczernistwa mieszkancéw (21%).

W kwestii oceny poziomu realizacji koncepcji smart city wiekszos$¢ mieszkancow (64%) i reprezentantow
samorzadéw (63%) uwaza, ze polskie miasta sg dopiero na poczatku drogi ku cyfryzacji. Co ciekawe, co
trzeci przedstawiciel administracji lokalnej jest zdania, Zze jego miasto jest zaawansowane
technologicznie. Te opinie podziela jednak zaledwie 8% mieszkaricéw, natomiast az 22% z nich twierdzi,
Ze miasta jeszcze w ogole nie podjety zadnych krokéw w kierunku smart city — sg na etapie rozwazania
inwestycji.

- Roznica w postrzeganiu przez samorzqdy i mieszkarncow tego, na ile miasta sq juz cyfrowe to
konsekwencja kilku czynnikow. Po pierwsze nadal nie wszystkie miasta posiadajg opracowane strategie
smart city. Po drugie w wielu przypadkach miasta decydujq sie na inwestycje w pojedyncze rozwiqgzania
lub systemy, ktore nie sq komunikowane i integrowane w spojnq koncepcji smart city, przez co bywajq
niedostrzeZone przez mieszkaricow. Taki sposdb dziatania moze utrudniac pozyskanie zrozumienia i
aprobaty spotecznej dla inwestycji, ale takze ogranicza¢ potencjalne korzysci wynikajgce ze
zintegrowanego podejscia — wyjasnia Bogdan Rogala, prezes Philips Lighting Poland.

Jak moéwi w Raporcie Cyfrowe Miasta Jan Maciej Czajkowski, Wspdtprzewodniczacy Zespotu
Spoteczenstwa Informacyjnego Komisji Wspdlnej Rzadu i Samorzadu Terytorialnego, w najblizszych
latach samorzady bedg musiaty sie zmierzy¢ z réznymi wyzwaniami w zakresie wdrazania inteligentnych
rozwigzan. Jest to m.in. koniecznos$¢ bardziej racjonalnego planowania dochoddéw i wydatkédw czesci
biezgcej budzetu, uwzgledniania dtugoterminowych skutkéw finansowych nowych przedsiewzie¢ czy
bardziej odwazne sieganie po wspétprace z sektorem prywatnym.

Oprodcz prezentowanych wynikow badania, Raport Cyfrowe Miasta zawiera takze szereg dobrych praktyk
i rekomendacji ekspertdw ze swiata nauki, biznesu i administracji. Dzielg sie oni swoim doswiadczeniem,
w jaki sposéb wykorzystac potencjat nowych technologii w rozwoju miasta. Caty materiat mozna pobraé
pod linkiem.


http://www.lighting.philips.pl/systemy/tematy/raport-cyfrowe-miasta
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Philips Lighting

Philips Lighting (Euronext Amsterdam ticker: LIGHT), swiatowy lider branzy oswietleniowej, dostarcza
produkty, systemy i ustugi tworzace innowacje, ktére podnoszg wartos¢ biznesu, kreujg przezycia
i pomagaja ulepszac zycie. Obecni zaréwno na rynku profesjonalnym jak i konsumenckim, prowadzimy
caty przemyst w strone Internetu Rzeczy, ktéry przeksztatca domy, przestrzenie biurowe i publiczne.
Ze sprzedazg w 2017 roku na poziomie 7.0 miliardéw euro zatrudniamy w ponad 70 krajach tgcznie blisko
32 tysigce pracownikéw. Najswiezsze informacje o Philips Lighting dostepne sg na stronie Newsroom
oraz na Twitterze i LinkedIn.
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