[image: image1.emf]  


Juli 2013
EDEKA Hildesheim – konsequent nachhaltiges Licht

Wer Lebensmittel liebt, braucht gutes Licht

Die Lebensmittelqualität und der Genuss stehen im Mittelpunkt für die rund 12.000 Märkte der EDEKA-Gruppe. Mit einem Jahresumsatz von rund 44,8 Milliarden Euro im vergangenen Jahr ist sie der größte Verbund im deutschen Lebensmittel-Einzelhandel. Knapp 4.000 selbstständige Kaufleute mit insgesamt 318.000 Mitarbeitern sorgen tagtäglich für die starke Position der Gruppe und die Zufriedenheit ihrer Kunden. Dazu gehört auch der im Mai 2013 eröffnete EDEKA-Markt in Hildesheim. Neben dem hochwertigen Warenangebot spielt auch die gute Beleuchtung eine wichtige Rolle.

Die Verkaufsraumbeleuchtung, ob zur Allgemein- oder Akzentbeleuchtung, muss immer auch wirtschaftlich sein. Nicht zuletzt deshalb standen die Themen nachhaltige Energie- und Kosteneffizienz bei der Lichtplanung für den neuen Hildesheimer EDEKA-Markt von Anfang an im Mittelpunkt. Die Beleuchtung sollte im Vergleich zu konventionellen Lösungen mit unter zehn Watt pro Quadratmeter deutlich weniger Energie benötigen und damit einen wesentlichen Beitrag zur Reduzierung des CO2-Ausstoßes leisten. Gleichzeitig galt es, den Kunden ein neues Einkaufserlebnis zu vermitteln und eine Lichtatmosphäre zu schaffen, in der sie sich wohlfühlen. 

Geregelte Lichtverhältnisse
Dabei setzte der Hildesheimer Lebensmittelmarkt komplett auf moderne Philips LED-Technik und das Konzept „Total Green Store“. Das auf die Anforderungen maßgeschneiderte Beleuchtungskonzept hat eine hohe Beleuchtungsgüte und ist beispielhaft in der Energieeffizienz. Es erfüllt überdies auch alle Ansprüche an eine moderne Warenpräsentation. Mit dem Lichtkonzept konnte eine passgenaue LED-Beleuchtungslösung realisiert werden. 

Herzstück ist eine DALI-Lichtregelung mit Tageslichtsteuerung. Sie soll die künstliche Beleuchtung unter anderem optimal auf das einfallende Tageslicht einstellen, das den gut 1.500 Quadratmeter großen Verkaufsraum über die verglaste Eingangsfront und eine durchgehende Fensterreihe an der Rückfront erreicht. Durch die intelligente Kombination von Tageslicht und künstlicher Beleuchtung lässt sich das Lichtambiente des neuen EDEKA-Marktes optimal an alle ökonomischen, ökologischen und verkaufspsychologischen Anforderungen anpassen.

Zur Allgemeinbeleuchtung wurden Maxos LED-Lichtbänder mit einer Systemleistung von 34 Watt eingesetzt. Mit einer Lichtausbeute von bis zu 116 Lumen pro Watt wird es mit nahezu jeder Gangsituation fertig. Ergänzt werden sie durch eine Reihe unterschiedlicher LED-Downlights und -Strahler und zur Akzentbeleuchtung, wie zum Beispiel die StyliD Performance in der Obst- und Gemüseabteilung. Sie betonen hier zum einen den Frischecharakter, zum anderen bleiben die Waren durch das ultraviolett- und infrarotfreie Licht länger frisch. Abwechselnde Hell-Dunkel-Zonen, unterschiedliche Lichtfarben und der hohe Farbwiedergabeindex von Ra bis 90 schaffen verschiedene Marktbereiche, die zum Verweilen und Einkaufen einladen.
Durch das neue LED-Lichtkonzept wurde ein Gesamtenergiebedarf für die Beleuchtung von nur neun Watt pro Quadratmeter erreicht. Das ist – verglichen mit einer konventionellen Beleuchtungslösung – eine Energieeinsparung von 50 Prozent. Der Beitrag zur Reduzierung des CO2-Ausstoßes ist entsprechend. Die tageslichtabhängige Steuerung ermöglicht zudem eine weitere Energieersparnis von 15 Prozent. Auch die Wartungskosten verringern sich wegen der langen Lebensdauer der LEDs deutlich. Die errechnete Amortisationszeit der gesamten Anlage liegt bei nur vier Jahren.

Entsprechend positiv ist das Fazit des Marktleiters Torsten Lange: „Die Kombination von Tageslicht und Akzentbeleuchtung sorgt für ein tolles Ambiente, in dem sich unsere Kunden und Mitarbeiter gleichermaßen wohlfühlen. Ich war nicht sicher, ob eine LED-Beleuchtung mit Tageslichtsteuerung wirklich so viel ausmacht. Jetzt bin ich begeistert. Nicht nur vom Licht, sondern auch von der hohen Kostenersparnis und den positiven Kundenreaktionen.“

Projekt-Übersicht

Projektteam: EDEKA, Peter Laemmert (Geschäftsführer), Detlef Matz (Vertriebsleiter), Holger Altvater (Leitung Ladenbau), Torsten Lange (Marktleiter), Jan Hoekstra, Michael Konerding (Einrichtung Vertrieb), Judith Sievers (Innenarchitektur), Thomas Müller (Technik); Architekturbüro Jung, Sebastian Rommel (Objektleiter); Philips Lighting, Jürgen Grahl (Lichtberatung)

Eingesetzte Produkte: Maxos LED (4MX850), StyliD Performance (ST510T), CoreView Panel (RC160), LuxSpace Accent (ST526), LEDline² (BCS713), PowerBalance (RC462), 
Pacific LED (WT460), LuxSpace Mini (BBS480), Optiflood LEDGINE (BVP506), DALI-Steuerung 

Weitere Informationen:

Philips Deutschland GmbH, Unternehmenskommunikation

Bernd Glaser, Pressesprecher Lighting

Lübeckertordamm 5
20099 Hamburg

Telefon: 040-2899-2263; Fax: 040-2899-72263

E-Mail: bernd.glaser@philips.com

Über Philips 
Royal Philips (NYSE: PHG, AEX: PHIA), mit Hauptsitz in den Niederlanden, ist ein Unternehmen, das auf Gesundheit und Wohlbefinden ausgerichtet ist. Im Fokus steht die Verbesserung der Lebensqualität der Menschen mit innovativen Lösungen aus den Bereichen Healthcare, Consumer Lifestyle und Lighting. Philips beschäftigt etwa 115.000 Mitarbeiter in mehr als 100 Ländern und erzielte in 2012 einen Umsatz von 24,8 Milliarden Euro. Das Unternehmen gehört zu den Marktführern in den Bereichen Kardiologie, Notfallmedizin, Gesundheitsversorgung für zuhause sowie energieeffizienten Lichtlösungen. Außerdem ist Philips einer der führenden Anbieter im Bereich Mundhygiene sowie bei Rasierern und Körperpflegeprodukten für Männer. Mehr über Philips im Internet: www.philips.de
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